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”Hur man bast strukturerar en Adwordskampan;j.”

Det viktigaste ar att man forstar hur man ska koppla ihop s6kord med annonser samt att det finns olika
matchningstyper for alla sékord.

Malet ar att fa s& manga klick per sé fa visningar som mdjligt, dvs sé hog klickfrekvens som majligt. Allts3,
trots att visningar ar gratis vill man inte slésa med dem pa irrelevanta sokningar eftersom man da "spader ut”
sin klickfrekvens (CTR).

Eftersom registreringsproceduren endast hjalper dig att komma igang snabbt och inte att bli kostnadseffektiv
ar det vanligt att man missar konceptet med annonsgrupper. Annonsgruppen ligger strax under kampanjen i
hierarkin och alla sékord i en annonsgrupp har gemensamma annonser. En annonsgrupp ska representera ett
koncept. Tank som sa att oavsett vilket av annonsgruppens fraser nagon soker efter ska annonsen vara
relevant. Det racker oftast med 3-15 sdkord i en annonsgrupp.

Struktur

Kampanj (per land eller sprak)

Annonsgrupp (per koncept)

Sokord (kombinera matchningstyper)

Annonstext (anpassa till sékorden i annonsgruppen)
Landningssida (anpassa till s6kord och annonstext)

agrwNE

For att fa en uppfattning om hur du ska strukturera din kampanj ska du forst fundera éver féljande fragor:

1. VEM annonserar du for.

2. VAD éar det du annonserar.

3. VARFOR annonserar du.

4. HUR MYCKET kan du spendera.
VEM

Att veta vem du annonserar for ar viktigt av flera anledningar. Forst maste du bestamma vilken geografisk
inriktning din kampanj ska ha. Sedan bor du kanna din méalgrupp sé att du vet hur du ska utforma
annonstexten for att f& ett sa stort gensvar som mojligt. Basta sattet &r med text som vacker en kanslomassig
reaktion av nagot slag. Vad har din malgrupp for énskningar, begar eller problem du kan l6sa?

VAD

Lat saga att du saljer blommor. Du saljer snittblommor och krukvéxter och blomsterarrangemang. Allt detta &r
blommor men de skiljer sig at. En snittblomma och en krukvaxt ar inte samma sak. En ros och en tulpan ar
inte heller samma sak aven om bada &r blommor.

Om nagon gor en sokning pa tulpaner da ar det tulpaner de ar ute efter, inte rosor. Om de ser ordet "tulpaner”
i annonstexten kommer de vara mer benédgna att klicka pa den 4n om det star rosor for det var ju inte det de
sokte efter.

© 2009 - 2010
[Senast uppdaterad: 2010-11-08]
www.adwordsbloggen.se | sylvia@adwordsbloggen.se | www.facebook.com/adwordsbloggen 9


http://www.adwordsbloggen.se/�
mailto:sylvia@adwordsbloggen.se�
http://www.facebook.com/#!/pages/AdwordsBloggense/106565826073514�

En guide fill sbkordsannonsering
med Googles sponsrade lankar

Du skapar darfor olika annonsgrupper for olika koncept. En grupp foér samlingsordet blommor, en grupp for
rosor, en for tulpaner, en for krukvaxter och en fér blomsterarrangemang. Ett tips ar att anvénda ett program
som excel nar du gor det har s blir det lattare att fa en dverblick.

Annonsgruppen for tulpaner ska innehalla ord som ar varianter pa tulpaner samt varianter med olika
matchningstyp, tex :

tulpan

[tulpaner]

"fina tulpaner”
vackra +tulpaner
billiga +tulpaner

Matchningstyper
Det finns fem olika matchningstyper i Adwords;

Bred match

Modifierad bred match (+)
Frasmatch (" ")

Exakt match ([])

Negativ match (-)

Du kan allts& i samma annonsgrupp ha sokfraserna;

réda tulpaner
réda + tulpaner
" réda tulpaner”
[r6da tulpaner]

utan att dessa anses vara dubbletter. De kommer att trigga din annons for olika typer av sékningar beroende
pa sokningens kombination av ord.

Bred match innebar att din annons kan visas for alla ord i frasen, tillsammans OCH var for sig, vilket genast
innebar ett problem eftersom tex "resa till Afrika” ar langt ifrdn samma sak som bara "Afrika” eller bara "resa”.

Kontextuell s6kning

Din annons kan dessutom triggas vid sk kontextuell s6kning. Detta galler framforallt vanliga felstavningar och
olika former av samma ord som tex plural. Bred match for ordet tulpaner skulle alltsé dven kunna trigga
annonsvisningar for en sokning efter tulipaner som ar en vanlig felstavning. Bred match ar alltsa lampligt nar
man vill visas vid s& manga sokningar som mojligt.

Kontextuell sékning vid bred match kan dock ge vissa absurda resultat. Om anvéandaren tex soker efter
"manens cykler” och du har det breda sokordet cykel kan din annons triggas darfor att cykel ar singularis av
cykler. Om du nu saljer cyklar och inte cykelturer pA manen blir ju ditt budskap helt fel i detta sammanhang.
Var alltsa forsiktig med bred match och anvand istallet kombinationer av de 6vriga matchningstyperna samt
forfina urvalet genom att ange negativa sokord.
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Du kan lasa mer om de olika matchningstyperna pa http://www.adwordsbloggen.se

Annonstexter
Tank pa att alltid aterspegla sokorden i annonsrubriken. Det blir latt nar hela annonsgruppen endast handlar
om tex tulpaner. En annonstext skulle kunna se ut sa har:

Vackra tulpaner

Tulpaner i vackra farger som
haller lange! Bade snitt och I6kar.
www.blombutiken.se/tulpaner

Sjalvklart lankar annonsen till sidan om just tulpaner och inte till férstasidan i din webbutik!

Gor alltid minst tvd annonsvarianter sa att du kan se vilken som ger bast resultat. Efter ett tag pausar du den
som presterar sdmst och forfinar den forsta genom att skriva en ny variant av den. Osv osv. Sokordet bor alltid
reflekteras i annonsrubriken. Andra raden kan garna belysa nagon fordel. Tredje raden kan tala om en
egenskap och slutligen kan visningsurl:en géarna visa annonsordet igen om det far plats och ar lampligt.

Visningsurl:en maste inte ga till den sidan du lankar till, eller finnas 6verhuvudtaget, men domanen maste vara
korrekt. Du far alltsd inte skriva www.blombutiken.se men lanka till www.enannandoman.se.

VARFOR

Varfor annonserar du? Vad vill du uppnd? Vad ar din malsattning? Hur manga nya besokare vill du ha? Hur
manga nya bestéllningar vill du ha? Skriv ner det har sa blir det mycket lattare for dig att utvardera om din
kampanj gett bra resultat.

HUR MYCKET

Hur mycket man betalar for ett klick ar egentligen ointressant sa lange man gar med vinst. Du maste darfor ta
reda pa hur mycket varje bestallning ar vard. Rakna fram marginalen pa din produkt s& att du vet hur mycket
du har att réra dig med.

Rékneexempel
Du har 200kr max att spendera for varje ny bestallning (CPA, cost per acquisition). Din omvandlingskostnad
(conversion cost) far alltsa inte Gverstiga 200kr.

Om varje klick kostar i genomsnitt 2kr har du rad att kopa 100 klick. Av dessa 100 klick maste alltsa minst ett
leda till en bestallning for att du ska tjana nagot. Din omvandlingsfrekvens (conversion rate) maste alltsa vara
minst 1/100=1%.

Om du far ner Klickpriset till 1kr har du rad att kdpa dubbelt s& manga klick, dvs 200 klick. Med samma
kopfrekvens skulle du da fa tva bestallningar. Skulle du bara ha en hélften sa bra kopfrekvens pa 0,5% skulle
du &nda f& den dar bestallningen pa 200 klick. Skulle du daremot lyckas oka din kdpfrekvens till 2% skulle du
fa 4 bestallningar pa 200 klick.
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| Adwords kan du bara paverka anvandaren att klicka pa din annons genom att annonsera pa relevanta
sokord och skriva intressanta annonstexter. Att fa ndgon att kdpa hanger pa din landningssida, alltsa dit man
kommer nar man klickat pd annonsen. Férutom att produkten ska vara intressant for kunden maste aven sidan
uppna en viss standard for att kunden ska fa fortroende for dig och vilja képa nagot.

Kvaliteten p& din landningssida ar &ven nagot som paverkar ditt kvalitetsresultat i Adwords. Att forbattra sin
hemsida med malet att fa fler bestallningar kallas sajtoptimering eller conversion optimization. Google har ett
verktyg for det ocksa som kallas Google Website Optimizer. Det innebar att man kan géra varianter av sin
hemsida och testa vilken bestkarna gillar mest. Det kan med férdel anvandas i kombination med Adwords.

”Sex allminna tips om Adwords.”

1. Som nybérjare kan du vélja automatisk budgivning och anger dérmed bara ett enda maxbud.
Systemet kommer d& att skota budgivningen at dig. Det har kan vara ett alternativ medan du lar dig
mer om Adwords men bara tillfalligt. Att skéta budgivningen manuellt ger dig mer kontroll.

2. Snala inte med vardet pa den dagliga budgeten. Den avgér hur stor del av alla visningar du kommer
fa ta del av. Ange hellre en higre budget och lagre klickbud. Du kan pausa kampanjer och sékord nar
du vill om din faktiska budget inte racker till.

3. Utnyttja en vardecheck pa klick nar du dppnar ett nytt konto. Google brukar ha sddana kampanjer i
samarbete med andra foretag. Tex Loopia.

4. Radera ALDRIG nagot i Adwords. Pausa bara. Du kan filtrera bort pausade element s att du inte ser
dem i de olika listorna och rapporterna. Det ar fanigt att funktionen radera ens finns da ingenting
faktiskt blir raderat aven om du forsoker. Det enda som hander ar att du inte langre kan se nagot data
for det sokordet tex, eller den annonsen. Utan tidigare data kan du inte gora jamférelser.

5. Det betalningssatt som ar enklast ar kortbetalning, dvs VISA eller MasterCard. D& dras pengarna i
efterskott. Du kan aven vélja att betala in ett valfritt saldo i forskott. Nar saldot borjar ta slut far du en
paminnelse om detta.

6. Anvand samma e-postadress nar du registrerar dig for bade Adwords och Analytics. Det blir mycket
enklare att koppla ihop dem da.
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”Fem vanliga fragor och felsokning.”

Min annons visas inte 6verhuvudtaget, vad har jag gjort for fel?

Na&r du precis lagt upp en ny annons drdjer det en liten stund innan den visas. Om annonsen har status
kvalificerad visas den p& Google sok men inte i display-natverket. Har den status under granskning visas
den inte férran den godkénts av Google. Detta kan bero pa att annonstexten bryter mot Googles
annonseringspolicy. Man far tex inte annonsera for tobak, alkhol, vissa obscena uttryck eller andras
registrerade varuméarken. Man kan ha saddana sokord men man far inte inkludera sddana ord i annonstexten.
Notera att det inte &r en manniska som gor det avgorandet pa det har stadiet. En av mina annonser fastnade
en gang for att jag anvande ordet "vara”. Bara ett av svenskans viktigaste verb da... Klicka p& lanken "Ansok
om undantag” sa ar du med i leken igen.

Brevid varje sokord finns ocksa en liten pratbubbla. Hall musen ovanfor s& ser du status for just det sokordet.
For att testa hur annonsen ser ut anvander du verktyget fér férhandsvisning av annonser. Du gor inte en
vanlig s6kning pa Google for det raknas som en visning fast det ar du som &r annonsdéren.

Det star att mitt bud &r lagre an det uppskattade forstasidesbudet, vad betyder det?
Det betyder att du maste lagga ett hogre bud for att fa komma med i visningsauktionerna for ditt sokord. Eller
egentligen forst och framst hoja ditt kvalitetsresultat. Ofta bade och.

Jag kan inte se mitt kvalitetsresultat?
Den kolumnen &r gémd som standard. G& in i ndgon annonsgrupp, klicka pa knappen Kolumner i menyraden
under flikarna och kryssa i Kvalitetsresultat s kommer det att visas.

Nar man klickar pa mina annonser kommer man till en annan sida an den jag angett?

Du kanske har lagt in specifika sokords-URLer? De trumfar URLen i annonsen. For att se sokords-URL maste
du klicka pa knappen kolumner och kryssa for det alternativet. Om du har en val organiserad annonsgrupp
med ett fatal ord ska det inte vara nodvandigt att anvanda specifika sokords-URLer.

Varfor visas inte mina annonslankar (ad extensions)?
De visas bara for annonser i position 1-3 och dven da maste annonsen ha ett mycket hogt kvalitetsresultat
vilket innebér att det inte &r alltid som lankarna visas trots att man ligger hdgst upp.
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10 anvindbara tips 1 kampanjinstillningar”

Valj bort display-natverket i din kampanj och gér istéllet en separat kampanj fér det.
Lagg alltid till engelska som sprék dd manga i Sverige har den instéllningen i Google.
Ange att du vill bjuda manuellt pa klick.

Snala inte med den dagliga budgeten, pausa hellre kampanjen om det drar ivag.

Ange att du vill bjuda pa specifika positioner

o g M w NP

Om du ar oséker pa hur hogt du ska satta den dagliga budgeten, satt det som kanns ok och ange att
du vill visa annonserna sa fort som méjligt. De kommer da att visas tills din dagliga budget ar uppnadd
istallet for jamnt under dagen. Pa detta satt far du en uppfattning om hur mycket trafik det finns.

7. VA4l att dina annonser ska roteras jamnt, alltsa visas lika ofta.
Utnyttja annonsléankar (ad extensions) och lagg till 4 1ankar till andra sidor pa din sajt.
Lagg aven till ditt telefonnummer.

10. Om du inte har en lokal, butik eller kontor dit du valkomnar besdkare ska du inte koppla Adwords till
ditt Google Places konto. Kartlanken stjal uppmarksamhet frdn annonstexten i onédan och gor
dessutom att dina annonsplatslankar inte visas fér anvandare i samma geografiska region som du.

Anlita en expert eller utbilda dig i Adwords

En expert p& Adwords har vanligtvis en status som AdWords Qualified Individual eller Google certified partner
vilket betyder att man uppfylit Googles certifieringskrav for professionella annonsorer.

Adwordsbloggen erbjuder olika nivaer av hjélp, frdn en timmes konsultation per telefon da vi tillsammans gar
igenom ditt konto och goér ev korrigeringar direkt till en total hantering av ditt konto med I6pande rapportering.
Vi tar fram sokord som &r relevanta for ditt erbjudande, skriver lockande annonser samt ger forslag till
optimering av dina sidor.

Fordelen med att anlita en expert ar att man sparar tid och far battre resultat till lagre kostnad.

Las fler gratis tips och artiklar pa www.adwordsbloggen.se eller gilla var sida pa Facebook.

Om du vill lara dig mer om Adwords och internetmarknadsféring kan du anmala dig till nAgon av vara kurser
eller forelasningar.

Adwordsbloggen kan dven rekommendera féljande féretag och tjanster fér din internetsatsning

Webbhotell och doménregistrering — www.loopia.se
Blogg- och publiceringsverktyg — www.wordpress.org
Kortbetalningar — Auriga
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